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Tendencias del sector
agroalimentario en un
contexto Post-Covid19

Estrategia de la UE:

e Dela Granja a la Mesa:

 El Pacto Verde, y la irrupcion
del concepto de la

sostenibilidad.

* Aproximadamente unas 650 empresas centradas en la transformacion y elaboracién de alimentos. Estas
empresas abarcan sectores como el carnico, la produccion de quesos y derivados lacteos, platos
preparados, conservas, pasteleria y panaderia, miel y bebidas alcohdlicas.

* Estas empresas se encuentran dispersas por toda la region, y tiene la particularidad de que alrededor del
80 % son empresas con menos de 10 empleados

* Desarrollan alimentos, en su mayoria con caracteristicas coligadas a nuestra tradicién y gastronomia, lo
que les dota de unas caracteristicas diferenciadas, que son muy valoradas por el consumidor final. Por
este motivo el mayor porcentaje de ventas de las empresas del sector se produce en el mercado regional.

Nueva Ley de Residuos vy Estrategia S3 de

Z0Nnas

suelos contaminados para especializacion inteligente

una economia circular de Asturias, (IDI)

Legislacion para el Aspectos clave a considerar

emprendimiento de la en el futuro por la industria

iIndustria alimentaria en las alimentaria.

rurales: Criterios de  Eficiencia Salud

Flexibilidad  Productividad « Cooperacion




1.- Se ha desarrollado una
distribucion de prioridades
de lineas de accion para
cada uno de los GDR.

2.- Esta distribucion debe
ser revisada, validada y
adaptada en cada caso por
cada GDR.

3.- El foco se debe poner en
la sostenibilidad, la
comercializacion, el
emprendimiento, la
innovacion y la
cooperacion.

4.- El binomio alimentacion y
salud esta plenamente
implantado en el consumidor
final. Ahora es el turno de la
sostenibilidad

5.- Turismo e industria
alimentaria deben trabajar de
la mano para generar
sinergias .

6.- Los canales de
comercializacion de
proximidad son necesarios,
pero deben combinarse con el
on-line y la promocion en
RRSS.

7.- La marca de garantia
Alimentos del Paraiso es
una herramienta de
promocion de gran valor

8.- Innovar en nuevos
desarrollos a partir de
producciones locales es un
modelo de diferenciacion.

9.- Las producciones locales
deben desarrollarse en
paralelo a la aplicacion de
actuaciones en seguridad
alimentaria.



Estrategias para afianzar los
mercados locales y de
proximidad

Formacion, Difusion y ayuda
para la aplicacion de los
criterios de flexibilidad para el
emprendimiento

Estrategias para la compra
conjunta de productos no
estratégicos

5

Alimentacion y Turismo,
binomio para la
comercializacion

Innovacion: Desarrollo de 6
nuevos productos y
formulaciones que ayuden a

la diversificacion

(incluyendo economia

circular)

Estrategias para la 9
promocion y venta conjunta

de productos

Incorporacion de
producciones a marcas de
garantia que aporten valor.

Innovacion: Transformacion
digital en la empresa

Creacion de
Infraestructuras clave de
uso comun, (logistica,
elaboracion, etc.)

1 Desarrollo de lineas innovadoras 1 Formacién, innovacion y

en cooperacion para la solucion

comercializacion

de problemas comunes (vida util) cooperacion
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